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1. Zadani

Webové stranky www.gambrinus.cz jsou zdrojem zabavy a informaci,
které zaroven zvysSuji povédomi o znacce. Cilem jejich redesignu byla
pravidelna technologicka, graficka i obsahova modernizace stranek. K té
dochazi priblizné kazdé dva roky.

Webova prezentace je dulezitym marketingovym nastrojem pro osloveni
zejména mladé cilové skupiny (18-35 let). Znacka navic v roce 2006 upravila
svij positioning a prisla s novym komunika¢nim konceptem.

Dalsim impulsem pro redesign stavajicich stranek byl pokrok v oblasti IT.
Nova prezentace mela predstavit znacku Gambrinus jako mladou, moderni,
inovativni a vynalézavou a zaroven podpofit marketingovy koncept:
Gambrinus nas stimuluje k pohledu na svét z jiného, zabavnéjsiho uhlu.

V neposledni fadé bylo také dtlezité udrzet vysokou navstévnost webovych
stranek znacky Gambrinus, jez jsou nejnavstévovanéjSimi strankami
v oblasti rychloobratkového zbozi.

Cilova skupina:

Primarni cilovou skupinou jsou mladi lidé ve véku 18-35 let (internet je pro
né klicovym meédiem), vétSinou muzi. Radi se bavi s prateli, mezi jejich zajmy
patri fotbal a hudba, coz jsou oblasti, kde se znacka Gambrinus angazuje
jako vyznamny sponzor.

Sekundarni cilovou skupinou jsou vSichni uzivatelé internetu (kolem 40 %
populace).

2. Navrh redesignu

Pfi navrhu redesignu jsme vychazeli z ankety navstévniki webu, v niz
vyjadfovali svlij nazor na stranky z hlediska vzhledu, orientace, obsahu,

a obsahovy.

Grafické zmény

Rozhodli jsme se, ze nova graficka podoba webu bude dospélejsi a
modernéjsi. Proto jsme ustoupili od kresleného zpracovani home page a
zvolili realnéjsi grafiku. I nase grafické navrhy odrazeji komunikacni strategii
znacky. V prvni fazi jsme navrhli celkem c¢tyti grafické koncepty ztvarnéni
redesignu:
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Portal

Tento graficky koncept integruje stejné jako bézné portaly vice
informacnich kanalda do jednoho grafického zpracovani. Jeho vyhodou je

moznost napodobovani, pripadné parodovani bézného portalu, coz odpovida
komunikacni strategii znacky.
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Televize

stejné jako navstéva restaurace s prateli. Televize je zdrojem spolecnych
témat (filmy, hlasky) a spolecné zabavy (sledovani sportovnich prenost,

zejména fotbalu). Parodicka hra na skutec¢nou televizi prinasi na stranky
prvek zabavy.
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Noviny - Mésic¢nik

Tento graficky koncept vychazi z mési¢niku Na eX, ktery taktéz vydava
znacka Gambrinus. Webova stranka je stylizovana jako home page
vydavatele novin. V tomto grafickém pojeti se daji vyuzit existujici tiskové

reklamy. Tento koncept umoznuje zabavny pohled na realitu prostrednictvim
vlastnich novin.

%’ g B Fyhledivini D Napidte sim

PIVO MUSIC FOTHAL INFOCENTRUM SOUTEZE ZABAVA SHOP

Svjoihs v bdebisd 7.8
37008

-2 fotbaly -2 muzky -2 domova

B Viiek dal Seal gil v dudé, am bhrile © PRAVE VYCHAZI REPORT 10006 3 8 Oasbrinus: sby i zprivy mély fis
alisich memysl VD SEMTES CULTURED
b i i i Hligr, dokrmerlii n T8 jete shsboonadh wvess e ek
Starialee Tieh, isoiedh % i Vil TN E16 ot b Tprmodatd, sl i v
ny et ot A te & Iensindl b

& O fafbalovibo mistrs e sdenics o Pi tow Diosp Prarpli oo Wotehi | 1 Qitiboiies wadlnd vs pinle movin

& Ditws ma e pmahls Spartd B Wabtari apét v Ceakn & fizojte pily, skliile vslapeaky na

CHfias Musimn

Camirians

Kniha

V grafickém konceptu kniha snadno najdete strukturované informace
bez balastu, protoze idea tohoto grafického navrhu zni: ,Nejlepsi kniha je ta,
kterou si nekoupite.
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Technologické zmény
Weboveé stranky jsou nabité modernimi technologiemi a vizualnimi a
efektovymi prvky. Zaroven musi byt pfistupné nejsirSimu spektru
navstévnikl, ktefi maji pomalejsi pfipojeni nebo méné vykonny pocitac. Diky
pouziti technologii XHTML, CSS, AJAX, FLASH doslo ke zlepSeni webu
zejména v téchto oblastech:

© zrychleni naéitani stranek

= moznost dynamickych zmén obsahu

© zmeéna designu v CSS

© pfinos pro SEO

= age-check feSeni pfipustné pro znamé vyhledavace

= vyhledavani a navigace (vyhledavac a site mapa)

© méfeni navstévnosti

Obsahové zmény

Obsahu se redesign dotkl nejméné. Zmeény se tykaly zejména struktury a
prehlednosti. Do obsahu se promitla zména positioningu a komunikac¢niho
konceptu. Gambrinus je dlouhodobym partnerem ceského fotbalu a
predevsim cCeské fotbalové reprezentace a zaroven vyznamnym sponzorem
zejména rockové hudby. Z toho diivodu je obsah webu zaméfen na hudbu a
fotbal, coz jsou témata, ktera jsou zajimava jak pro primarni cilovou
skupinu, tak i pro Sirokou verejnost.

Pro zachovani prehlednosti stranek jsme se rozhodli, Ze kazda ze Sesti
hlavnich sekci bude obsahovat maximalné osm podsekci. Pri tomto ¢lenéni
jsme vychazeli z poznatkt pfedniho odbornika na informacni technologie
Stevea Kruga a jeho dila Dokonaly webdesign.

3. Realizace / Reseni

Kompletni feSeni redesignu stranek www.gambrinus.cz provedla spolecnost
4internet. Redesign probéhl v srpnu 2007. Klient pfijal a kladné ohodnotil
nasSe navrhy na technologické i obsahové zmény. Z predlozenych grafickych
navrhu redesignu si klient vybral koncept Televize.

Doslo k optickému rozdéleni na horni grafickou a spodni informacni cast.
Klicovym prvkem je virtualni obrazovka, na které se promitaji kratké Soty

s pravodci po webu — virtualnimi moderatory Gabinou a Gustavem. Na webu
je pouzito celkem 80 animaci, které zachycuji moderatory v nejruznéjsich
situacich. Jejich zasluhou jsou textové informace prevedeny do mluvené
podoby. O produkci a vyrobu animovanych scének s Gustavem a Gabinou se
postarala reklamni agentura Rust2.
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Spusténi noveé verze webovych stranek doprovazela bannerova kampan na
zpravodajskych, sportovnich a komunitnich serverech (iDnes.cz, libimseti.cz,
ceskenoviny.cz, sportovninoviny.cz, centrum.cz, musicserver.cz).

Provoz internetové redakce

V ramci tohoto projektu jsme zridili vlastni redakci, ktera se zabyva psanim
¢lankt, pripravou anket a soutézi a editaci obsahu webové prezentace
znacky Gambrinus.

Pfinosy redesignu

Hlavni cile redesignu, tedy pravidelna technologicka, graficka i obsahova
modernizace stranek, byly splnény. Navic doslo i k obsahovym zménam.
Zasluhou redesignu a souvisejicich kampani vzrostla navstévnost webu a
byly splnény takeé dalsi cile, jako je zvySeni povédomi o znacce a zlepSeni
marketingové komunikace znacky Gambrinus.

Tési nas, ze po nami provedeném redesignu se vyrazné zvysila navstévnost
stranek i ¢as straveny jejich prohlizenim.

4. Ocenéni

Nejnovéjsi verze stranek www.gambrinus.cz vytvorena firmou 4internet
dosahla skvélého uspéchu nejen u navstévnikl, ale ocenéna byla také
odborniky. Zabodovala v kazdoroc¢ni soutézi WebTop 100, ve které se hodnoti
kvalita webovych prezentaci vice nez stovky prednich firem podnikajicich
v Ceské republice. Odborna porota, ktera hodnoti stranky z hlediska
grafického designu, technického zpracovani a pouzitelnosti, marketingu a
informacni hodnoty, prisoudila nami vytvofenym strankam druhé misto v
kategorii Potravinarstvi a gastronomie a ¢tvrté misto v celkovém hodnoceni
Zebiicku WebTop100.
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